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gli ingredienti 

•  Consapevolezza 
•  Strategia 
•  Commitment  
•  Risorse 
•  Comunicazione  



 

Consapevolezza vs. commitment 



Perché internazionalizzazione? 

•  Offrire la possibilità di un’esperienza 
internazionale agli studenti italiani=  

•  mobilità studentesca 
 
 

 



 
consapevolezza: 

 
 
•  Sito in inglese? 
•  Corsi in inglese? 
•  Mobilità studenti? 
•  Internationalization at home? 
 



Why prioritize 
internationalization? 

•  diversification 
•  raise the visibility of the university 
•  faculty and students trained in 

different traditions 
•  develop the best talents 
•  International research 
 

make the world a better place 



Cultural Readiness for Internationalization (CRI)*:  
A Model for Planned Change 
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*Agnew, M. & VanBalkom, W. D. (2009). Cultural Readiness for Internationalization (CRI): A Model for Planned Change. In 
S. Majhanovich & M. Geo-JaJa (Eds.,) Education, Language, and Economics: Growing National and Global Dilemmas, (p. 
141-154). Rotterdam, The Netherlands: Sense Pub.  



internazionalizzazione 

•  Processo bottom-up o top-down? 



Comunicazione 

•  Criticità nella promozione del sistema 
universitario 

•  Scarsa percezione della qualità del 
sistema universitario italiano  

 



comunicazione 

•  Assenza di un’organizzazione 
italiana come DAAD, Campus 
France, British Council… 



British council 



Study in Poland 



Uni-Italia 



•  Scarsa percezione della qualità 
formativa del sistema italiano 

•  Scarsa percezione della ricerca italiana 



Offerta formativa in lingua italiana: 
Limite ed opportunità 
 
Limiti dei programmi “foundation year”, 
ad esempio il Marco Polo per studenti 
cinesi 



Percezione dell’Italia 

•  Italian lifestyle 
•  Design 
•  Made in Italy 
•  Storia dell’arte, beni culturali, turismo, 

etc. 



University of California, Irvine 
Bridging countries: Irvine arrives in Venice 



9th of January 2017 –  
3rd of February 2017  

 
EMI Program in Venice:  
English as a Medium of Instruction  
•  Teacher Training Four-Week  
•  Intensive Winter Course 



Chi è interessato all’Italia? 
Top countries selecting Italy as a top destination

Country Female Male Total
Grand	Total 336 394 730
India 17 75 92
Russian	Federation 46 15 61
Italy 24 32 56
Greece 22 20 42
Philippines 26 11 37
Turkey 16 11 27
Colombia 11 14 25
United	States	of	America 16 7 23
United	Kingdom 11 7 18
Ghana 4 12 16
Malaysia 5 10 15
Costa	Rica 7 7 14
Nigeria 4 10 14
Pakistan 13 13
Bangladesh 4 8 12
Kenya 2 10 12
Peru 5 7 12
Ukraine 11 1 12
El	Salvador 10 1 11
Romania 7 4 11
Brazil 2 8 10
Kazakhstan 6 4 10



Quali motivazioni  
per studiare all’estero? 

•  Riconoscimento di un titolo di studio 
prestigioso 

•  Borse di studio 
•  Interessi culturali e lifestyle 



 
•  In Asia conta la Reputazione (Ranking, 

Scuole e Università di provenienza, 
Agenti educativi) 

•  In Nord America conta la Storia, Life Style 
e Servizi 

 
•  In America Latina conta l’Affidabilità 

(Opportunità lavorative, Reputazione)  



 Impact of rankings 
Countries using International World 
University Rankings for better 
resources allocation 

 
QS/THE/ARWU 
used by most 

governments as 
international 
benchmarks 

Chile Denmark Brazil Malaysia 
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Grazie!	
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